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mediatonic: independent
media thinking since 2003

Am 27. Oktober 2003 wurde mediatonic offiziell im
Handelsregister des Kantons Genf eingetragen.

In dieser Phase meines Lebens fiel es mir leicht,
eine Mediaagentur zu griinden, es war fur mich
sogar naheliegend. Ich war in dieser Branche
bereits tatig gewesen und voller Tatendrang
und Freiheitsdurst. Das war wichtiger als alles
andere. Auch meine personliche und familidre
Lage erlaubten mir damals, mich einer solchen
Herausforderung zu stellen.

Nicht im Traum wéare mir damals eingefallen,
dass die Agentur 7163 Tage spéter ihr 20-jahri-
ges Bestehen feiern wirde, und erst recht nicht,
dass sie sich zu einer relevanten Grosse in der
Geschichte der Schweizer Mediaagenturen ent-
wickeln wirde.

Dennoch — was fUr eine Geschichte, und was

fur ein Abenteuer! Wie schon Walt Disney

zu sagen pflegte: ,If you can dream it,

you can do it.” So haben wir bei die-

sem wunderbaren Unternehmen
auch gehalten.

Vor 20 Jahren gab es noch kein
Facebook, Youtube, Twitter,
Snapshat oder Tiktok. Google
war gerade erst vor 5 Jahren
eingeflhrt worden. Vor 20
Jahren steckte die digitale Welt

noch in den Kinderschuhen.

Vor 20 Jahren gehorten Ausdriicke
wie SEA, SEO, Native Advertising,

Hacken, Tracken, Feeden, Machine
Learning, Online Trading, Programmatic

Buying, pDOOH, Ad Operation, Streaming,
VOD, Influencer Marketing, Chatbot, generative
Kl usw. noch nicht zu unserem Wortschatz. Wir

gaben uns damit zufrieden, vor allem Kampagnen
in offine-Medien zu planen. Das Aufkommen
neuer Kommunikationskanéle flhrte zu neuen
zielfUhrenden Marketing-Hebeln. Unser Metier
wurde dadurch von Grund auf verandert, auf den
Kopf gestellt und komplett revolutioniert.

FUr eine unabhangige Agentur wie die unsere
steliten diese Veranderungen und perma-
nenten Weiterentwicklungen betréchtliche
Herausforderungen dar, denen man sich stel-
len musste — und auch heute noch stellen muss.
Es ist ein permanenter Balanceakt, den Trends
zu folgen, neue Tendenzen frlhzeitig zu erken-
nen und die ndtigen Kenntnisse und entspre-
chenden Instrumente zu entwickeln, um fachlich
immer an der Spitze zu bleiben. Auch bei den
Mitarbeitenden durfte man nie ins Hintertreffen
geraten, musste sich immer wieder neu aufstel-
len und vor allem die Beschéftigten fortbilden oder
sogar Fachkrafte mit anderem Profil finden, die
den neuen Herausforderungen gewachsen waren.

Die frenetische, vielschichtige und zuweilen
auch zerstorerische Entwicklung dieser letz-
ten Jahrzehnte wurde dann durch geopoliti-
sche Konflikte und Probleme fur die offentliche
Gesundheit getrlbt, die zu Verhaltensanderungen
wie dem Home-Office, Videokonferenzen usw.
gefthrt haben. Auch die Gewohnheiten und
Arbeitsweisen wurden umgekrempelt, und die
Beziehungen zu unseren Kunden und Partnern
haben sich ebenfalls verandert.

Heute arbeitet mehr als die Halfte der 41
Mitarbeitenden der Agentur in Bereichen, die
es vor 20 Jahren praktisch noch nicht gab.
Mittlerweile generiert die Agentur Uber 60 % ihrer
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In stirmischen
Gewassern auf Kurs
und gleichzeitig
unabhangig zu
bleiben und sich
dabei erfolgreich
auch langfristig einen

Einnahmen im digitalen Bereich. Gemeinsam
versuchen wir, so gut wie moglich voranzukom-
men und uns unter diesen in stetigem Wandel
begriffenen  Bedingungen  weiterzuentwickeln.
Unsere Kunden sind fur uns eine unerschopfliche
Inspirationsquelle. Sie haben uns dazu gebracht,
unsere Kenntnisse immer weiter zu vertiefen, weil
wir ihrer Entwicklung und ihrem Geschéftsmodell
folgen mussten. Der E-Commerce ist dafir ein
besonders gutes Beispiel.

Die Zeit vergeht wie im Fluge. Diese Aussage klingt
sehr global, besitzt in unserer Branche jedoch eine
ganz spezielle Dimension, insbesondere, wenn
man eine unabhéngige Agentur ist. Heutzutage
Lup-to-date” zu bleiben, ist der reinste Hurdenlauf.
Es ist fur alle Akteure unserer Branche keine
leichte Aufgabe, mit dem frenetischen Tempo die-
ser technologischen Entwicklung Schritt zu halten.
Wir missen uns permanent neu erfinden, neue
Instrumente entwickeln und L&sungen finden,
die strategische, kreative und medientechnische
Fragen gleich gut beantworten.

In stirmischen Gewéssern auf
Kurs und gleichzeitig unabhan-
gig zu bleiben und sich dabei
erfolgreich (und auch langfris-
tig) einen Platz in der Welt der
Schweizer Media-Agenturen zu
sichern — dass uns das gelungen
ist, erflllt uns mit Stolz. Wir sind
zu Media-Architekten geworden,

Platz in der Welt der
Schweizer Media-
Agenturen zu sichern
erflllt uns mit Stolz.
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MANAGEMENT VON MEDIATONIC:
(von links nach rechts)

Matthieu Robert, Co-owner & Head of Digital
Marco Rose, Co-owner & Head of Strategy
Claudia Schroeter, Co-owner & Head of TV
Julie Rossi, Co-owner & Head of Operations
Joey Allegro, Financial Officer

Chris Fluckiger, CEO & Founder

die 40 Kunden aus allen Bereichen der Paid-Media
bedienen. In den RECMA- und MRG-Rankings
fur die besten Schweizer Media-Agenturen sind
wir immer unter den Bestplatzierten, und im LSA-
Ranking werden wir als sechstgrosste Schweizer
Agentur gefuhrt. Wir sind mediatonic.

lch habe die Kommunikationsbranche immer
geliebt, allem voran die Medienwelt. Die wich-
tigste Entdeckung war jedoch dieser Mikrokosmos
wundervoller Menschen. Kunden, Partner und
Kollegen verbindet eine gemeinsame Leidenschaft.
Zusammen tun sie alles, um stets die innovativsten
und effizientesten Losungen zu finden.

Musste ich wéahlen, dann waren mir ganz sicher
die vielen Begegnungen mit beeindruckenden
Menschen am wichtigsten.

Liebe Kunden und Media-Partner, ich danke Ihnen
allen aus tiefsten Herzen, denn nur dank lhnen
konnte dieser Traum Wirklichkeit werden. Auch
meinem Verwaltungsrat und meinem Management
mochte ich dafir danken, dass sie dieses Schiff
sicher durch viele Stirme und Untiefen gesteu-
ert und mediatonic zu dem Flaggschiff gemacht
haben, das es heute ist. Schliesslich gilt mein Dank
auch allen Kolleginnen und Kollegen bei mediato-
nic. Dass ich diesen Weg gemeinsam mit Ihnen
allen gehen darf, ist fir mich ein Geschenk, Uber
das ich mich jeden Tag aufs Neue freue.
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Sunrise

k& Dies Jahr feiern wir gemeinsam
mit mediatonic eine 15-jdhre, starke
Erfolgsgeschichte und duBerst
partnerschaftliche Zusammenarbeit.

Das professionelle Engagement,

die Transparenz und Bestédndigkeit
unseres mediatonic-Teams ldsst uns
im dynamischen MediaMarkt stets
vorausschauend und innovativ handeln.

Eine grundsolide Vertrauensbasis,
die Gold wert ist und mit welcher

wir weiterhin gemeinsam Erfolge
feiern werden. Merci beaucoup Team
mediatonic. 77

ANDREAS C. CALUORI

Senior Director Brand,
Consumer Marketing & Sponsoring

groupe

k& mediatonic ist eine professionelle
und erfahrene Agentur, die Gber eine
fundierte Kenntnis des Schweizer
Marktes verfligt.

Das Team ist effizient, reaktiv und

steht uns immer zur Verfigung. Die
Zusammenarbeit, die auf Vertrauen

und Austausch beruht, stellt einen
wesentlichen Punkt in der seit Gber acht
Jahren bestehenden Kooperation mit
dem Groupe Mutuel dar. 79

STEPHANE ANDENMATTEN
Stellvertretender Direktor
Leiter Kommunikation & Organisation
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@ Swissquote

k& Wir arbeiten schon seit 8 Jahren

mit mediatonic zusammen und sind

mit den Leistungen der Agentur sehr
zufrieden. mediatonic hat massgeblich zur
erfolgreichen Entwicklung von Swissquote
in der Schweiz beigetragen.

Die Agentur arbeitet eng mit dem
Swissquote Marketing Team und der
Kreativ-Agentur Cavalcade zusammen und
hat ein intimes Verstdndnis von unserer
Marke und von unseren Zielgruppen.

Das Team ist kompetent, stabil,
I6sungsorientiert und sehr sympatisch. Es
macht Spass mit mediatonic zu arbeiten!

Ich winsche der Agentur viel Erfolg und
Glick far die nédchsten 20 Jahre. 77

JAN DE SCHEPPER
Chief Sales and Marketing Officer
Executive Management
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k& mediatonic ist mehr als ,,nur” unsere
Mediaagentur. Sie ist der strategische
Partner, der uns bei jeder Kampagne
unterstitzt und herausfordert. Yuh ist ein
agiles Start-up: mediatonic hért uns zu,
indem sie uns innovative Formate und
Kanéle vorschldgt. Und wir kénnen auf
ein starkes Team zéhlen, aufmerksam
und sympathisch, das uns von Anfang
an begleitet und mit dem wir sehr gerne
zusammenarbeiten.

Herzlichen Gliickwunsch an mediatonic
und alle seine Mitarbeiter zu diesem
Jubildum!

Wir winschen euch fir die ndchsten
20 Jahre noch mehr Erfolg und
unvergessliche Momente! 73

SONIA MILICI
Head of Marketing & Sales

2 VERFORA

& Wir arbeiten mit mediatonic in

einer gemeinsamen Denkhaltung

des Vertrauens und der Transparenz
zusammen. Das Team geht auf unsere
Bedlirfnisse ein, was uns gemeinsam
ermdglicht, unsere Medien- und
Digitalauswahl immer besser zu
optimieren. Besonders bemerkenswert
ist das Engagement unseres Account

Managers. Vielen Dank an alle. Herzlichen

Gluckwunsch zum Geburtstag. 77

EMMANUELLE GIRY
Head of Global Business, Beauty Brands
and OTC Marketing
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SWISS = CASINOS

k& Wir kennen mediatonic als ein héchst
kundenorientiertes Unternehmen, das sehr
transparent arbeitet und uns hochstehende
Reports zu den Werbemassnahmen liefert.

Das Beeindruckende ist ihr Know-how

im Online-Marketing und ihre Flexibilitét.
mediatonic hinterfragt unsere Werbeinhalte
und deren Wirksamkeit, um diese stetig

zu verbessern. Das ist der Ausdruck einer
erfolgreichen Zusammenarbeit.

Zum Jubildum présentiert sich mediatonic
als sehr erfahrenes und trotzdem in jeder
Hinsicht junges, frisches Unternehmen. Ich
gratuliere mediatonic zum Geburtstag und
wiinsche weiterhin viel Erfolg. 77

MARC BAUMANN
CEO - Swiss Casinos Group

integrated
media
thinking 12





