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Développement et évolution 
de notre outil MOVE pour une 
planification (D)OOH spécifique à chaque site

Fin 2024, l’agence Farner a sollicité mediatonic afin  
d’obtenir un soutien ciblé en matière d’affichage dans  
le cadre d’un pitch pour notre client en commun, le TCS. 

Marco Rose
Co-owner & Head  
of Strategy, et  
Patrick Frieden, 
Senior Media 
Consultant  
mediatonic

Depuis 1908, le TCS s’engage pour la sécurité 
routière en Suisse et bénéficie d’une longue 
expérience dans ce domaine. La campagne, 
mandatée par le Fonds de Sécurité Routière 
(FSR), s’adresse principalement aux automobi-
listes et aux usagers de la route circulant à 
proximité des écoles. Elle sera déployée sur 
trois ans, de 2025 à 2027.

Les institutions comme le corps enseignant, la 
police, les communes et les parents seront 
également associés à cette initiative, afin de 
sensibiliser le public à cette thématique 
essentielle.

Tous les enfants connaissent la règle : « S'arrêter, 
regarder, écouter, traverser ». Le concept imaginé 
par Farner et le TCS pour la nouvelle campagne 
s’appuie sur ce principe et propose un slogan 

ciblant les conducteurs de véhicules. Observer 
(été 2025), Ralentir (2026), S’arrêter (2027).

Exigence média pour la campagne 
d’affichage :

Assurer une présence à proximité immédiate 
des écoles primaires et secondaires (premier 
niveau), ainsi que le long du chemin de l’école.

L’approche :

Farner a analysé 153 flux d'élèves dans 9 villes, 
tandis que mediatonic a collecté des données 
relatives à près de 800 écoles dans les 13 plus 
grandes villes de Suisse.
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Ces données ont ensuite été intégrées dans 
notre outil OOH MOVE et croisées avec l’inven-
taire d’affichage dans ces zones. Cela a permis 
de garantir et proposer une campagne d’affi-
chage pertinente, fondée sur une sélection 
précise des emplacements, accompagnée 
d’une visualisation détaillée des points d’intérêt 
(écoles et flux scolaires) ainsi que des surfaces 
d’affichage possibles.

Le concept créatif et l’approche média ont 
convaincu, et ont conduit à l’attribution du 
mandat : une planification minutieuse et rigou-
reuse, basée sur la disponibilité réelle des affi-
cheurs concernés pour la rentrée d’août 2025, 
intégrant environ 400 emplacements situés à 
proximité des points d’intérêt définis dans les 13 
plus grandes villes.

Cette planification est complétée par des 
affiches F4 mises à disposition par les villes et 
les communes directement autour des écoles.

Cette évolution de MOVE permet non seulement 
d’homogénéiser les visuels de la campagne et 
des surfaces réservées, mais aussi l’intégration 
et la représentation géographique de points 
d’intérêt et/ou de points de vente potentiels 
(POS ; concurrents, succursales, etc.). Il est 
possible de consulter les données de chaque 
emplacement (format, adresse, visuel, distance, 
prestataire, etc.) et de chaque point d'intérêt/de 
vente en un simple clic (planification individuelle 
sur mandat spécifique).

Nous nous ferons un plaisir de répondre à toute 
demande spécifique !

TCS / FSR :
https://safe2school.ch/fr
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Établissements 
scolaires

Performances de campagne

Flux/itinéraires scolaires

Visualisation
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