mediatonic Report | Nummer 7 mediatonic  digitonic

mediatonic
Analytic Tool
goes live

o

Marco Rose
Strategy Director
mediatonic sa

o
integrated
media
thinking

Daten effizient und schnell bearbeiten sowie grafisch zur
einfachen Visualisierung und Interpretation darstellen, das sind
die Vorzlge eines zweckmassigen Business Intelligence Tools.
Nachdem wir nun flr unser Reporting-Tool die gewunschten
Parameter (Key Performance Indicators) und Einstellungen
definiert haben, wurde die erste Phase mit dem komplexeren

TV-Reporting abgeschlossen.

Das Analytic Tool greift direkt auf das -
Post-Control-File  des  TV-Planungstool
MediaWizard zu und erstellt automatisch
die von uns gebaute Reporting-Struktur
grafisch auf. Diese beinhaltet:

- Aufgliederung und Zusammensetzung -
der Zielgruppe

- KampagnenuUbersicht mit global erreich- -
ten Leistung, eingesetztem Budget
pro Sprachregion, Leistungsverlauf pro -
Woche und Tage

Leistungen Kampagne:

TV-Reporting Mediatonic

Zlelgruppe:

Direkter Vergleich der geplan-
ten vs effektiv erreichten Leistung,
dies wiederum pro Woche, nach
Zeitschiene, nach Wochentag und
Reichweiten-Entwicklung

Sender-Ranking nach Affinitdt und CPP
(cost per GRP)

Top & Flops der Sende-Umfelder

Detaillierte Spotliste
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Alle Auswertungsmaoglichkeiten kon-
nen  selbstverstandlich  einzeln  nach
Sprachregion abgerufen werden. Das

Tool wird in den Sprachen Deutsch und
Franzdsisch bedient werden koénnen. Die
franzdsische Version wird aufbereitet,
sobald die deutsche Basisversion abge-
schlossen ist.

Der operative Launch des Analytic Tools mit
diesem TV-Reporting sollte im Verlaufe des
Sommers erfolgen. Parallel arbeiten wir am
Reporting-Output fur die restlichen Medien,
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allen voran Online, Out of home und Print.
Dieses mochten wir gleich im Anschluss am
TV-Reporting auch im Verlauf des Sommers
abgeschlossen haben, damit das Tool Gber
alle Medien flir den Start im Herbst einge-
setzt werden kann.

Beispiele der Visualisierungen im Bereich TV-Reporting:
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