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Traiter efficacement et rapidement les données et les
représenter graphiquement pour en faciliter la lecture et
I'interprétation, ce sont la les avantages d’un Business
Intelligence Tool fonctionnel. Apres avoir défini les parametres
desires (Key Performance Indicators) ainsi que les réglages
pour notre outil de reporting, la premiere phase consacree
au reporting tv plus complexe a pu étre finalisée.

L Analytic Tool se trouve relié directementau -
fichier post-control de I'outil de planification
pour la télévision MediaWizard et configure
automatiquement notre structure de repor-
ting en graphiques. Celle-ci comporte:

- répartition et composition du public cible -

- apercu des campagnes indiquant les
performances globalement atteintes, les -
budgets investis par région linguistique
et I'évolution des performances au fil des
jours et des semaines -
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Il va de soi que toutes ces différentes don-
nées peuvent étre consultées séparément
selon les régions linguistiques. Ce nouvel
instrument sera opérationnel en francgais et
en allemand. La version francaise sera mise
en place dés que la version de base en alle-
mand aura été finalisée.

Le lancement opérationnel de '’Analytic Tool
basé sur ce model de reporting tv est prévu
pour le courant de I'été. Nous travaillons en
paralléle au développement du reporting
pour les autres médias, en particulier pour

mediatonic

'online, I'out of home et la presse. Nous
aimerions finaliser cet outil d’évaluation
également au courant de I'été, aussitét le
reporting tv terminé, afin que cet outil multi-
média soit disponible pour le lancement en
automne.

Exemples de visualisation dans le domaine du reporting tv:

s (s Wism Relchweltein % GRP

44%

Leistungen ool -
Y-

136

GRP pro Wache

620
400 5 3

Entwicklung Reichweite

—
e —
— E
et
e
e
0s @s1 Bor Artinitit / Relchwelte / CPP
- 2
5 MsCH
N TFLCH
Erkiirung ___ [
Die Grisse der Bul st o
Reichweitein¥
Sender im Vergleich
o RW in ar
Spots Brutto NettoNetto % GRP CPP S
i 5 466 41 1 1 5 &
Gesamtwerte 187 138312 141667 a4x 133 1663 34

o
integrated
media
thinking

Affinitat

CPP in CHF oTs

1200

PrimeTime 10:00. PoetPrime 23:68 b,

3,1

GRP nach Zeltschiene

GRP pro Tag

B3 v

Affinitit

Erkidrung Einrdrbung bel effektlv
Orange = CP taursr als geplant /Braun = CPP

(108)

98

14





