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Did you know ?

|
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In unserer Rubrik ,Did you know?”, zeigen
wir sprachregionale Unterschiede bezlg-
lich Konsumverhalten oder Medianutzung
auf (mediatonic hat unter den fUhrenden
Mediaagenturen als einzige ihren Hauptsitz
in der Romandie). In dieser Ausgabe
mochten  wir auf die unterschiedliche
Velofahrhaufigkeit eingehen. In der Schweiz
nutzen rund 1.6 Millionen Personen das
Velo praktisch taglich, respektive mehrmals
wochentlich. Die Uberwdltigende Mehrheit
von fast 85% dieser Nutzer stammt aus der
Deutschschweiz! Eine Tatsache, die sich
bereits in der Jugend verdeutlicht: Schler

mediatonic

aus der Romandie begeben sich flnfmal
weniger oft mit dem Velo auf den Schulweg
als ihre Kollegen aus der Deutschschweiz.
Auch die Freizeitnutzung liegt, meiner per-
sonlichen Beobachtung nach, viel tiefer als
in der Deutschschweiz — selbst an son-
nigen, warmen Tagen bleibt der Ansturm
~elobegeisterter” Uberschaubar, halt sich
sozusagen im Rahmen. Dabei bietet die
Region um den Lac Léman sowie dem
Rhonetal idyllische Routen!

Mehr Infos finden Sie unter:
www.veloland.ch

PROFIL ,REGELMASSIGE VELOFAHRER IN DER SCHWEIZ”

Zielgruppe: Velofahrer (im Sommerhalbjahr), praktisch taglich / mehrmals pro Woche.
24.9 % der Schweizer Bevolkerung von 14-89 Jahre, 1’615’000 Personen

Fast 85% der regelmassigen Velofahrer stammen aus der Deutschschweiz!
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